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  Distinguiremos entre mercados dependiendo 
de: 

  Grado de concentración: Relacionado con el 
nº de productores. 

  Grado de homogeneidad del producto: 
Relacionado con el grado de sustitubilidad del 
bien (elasticidad precio cruzada): 

  Comp. perfecta: Eij=∞ 

  Comp. Monopol. 0<Eij< ∞ 

  Monopolio: Eij=0 

  Barreras de entrada: Relacionado con grado 
de competencia y la posibilidad de fijar P 
superiores a los competitivos.  

  Grado de interdependencia entre empresas 

Introducción 
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  Veremos: 

  Los mercados perfectamente competitivos 

  La maximización de los beneficios 

  El ingreso marginal, el coste marginal y la 
maximización de los beneficios 

  La elección del nivel de producción a corto 
plazo 

  La curva de oferta a corto plazo de la empresa 
competitiva 

  La curva de oferta del mercado a corto plazo 

  La elección del nivel de producción a largo 
plazo  

  La curva de oferta a largo plazo de la industria. 

  La eficiencia en un mercado competitivo. 

Introducción 
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  Características básicas de los mercados 
perfectamente competitivos: 

  (1) Las empresas son precio-aceptantes. 

  (2) Homogeneidad del producto. 

  (3) Libertad de entrada y salida. 

  Nota: es improbable que un mercado satisfaga 
plenamente estos supuestos. 

  (1) Las empresas son precio-aceptantes: 

  Cada empresa vende una proporción 
suficientemente pequeña de la producción total del 
mercado, por lo tanto, no pueden influir en el precio 
de mercado.  

  Cada consumidor compra una proporción tan 
pequeña de la producción total de la industria que no 
influye en el precio de mercado.  

6.1. Los mdos. comp. y la max. beneficio  
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6.1. Los mdos. comp. y la max. beneficio  

Precio 
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Fig. 8.2  
p. 263 
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  (2) Homogeneidad del producto: 

  Los productos de todas las empresas son 
sustitutivos perfectos.  

  Ninguna empresa puede cobrar un precio superior 
sin perder (casi) todo el negocio 

  Ejemplos: 

  Productos agrícolas, petróleo, cobre, hierro, 
madera. 

  Basta que haya una pequeña diferencia para que las 
empresas puedan fijar P > a los de sus 
competidores sin perder negocio (ej. Ordenadores, 
coches, helados, etc.) 

6.1. Los mdos. comp. y la max. beneficio  
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  (3) Libertad de entrada y salida: 

  No hay ningún coste especial que penalice la 
entrada o salida de empresas del mercado 

  Ejemplos de barreras (estancos, loterías, patentes, 
elevados costes de inicio, etc.) 

  Los compradores pueden cambiar fácilmente de 
proveedor. 

  Los proveedores pueden entrar o salir fácilmente del 
mercado.  

6.1. Los mdos. comp. y la max. beneficio  
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6.2 Equilibrio a CP de la empresa y de la ind... 

  ¿Maximizan las empresas los beneficios? 

  Posibilidad de otros objetivos: 
  Maximización de los ingresos (ventas) o cuota de 

mercado, etc. 
  Maximización de los dividendos. 
  Maximización de los beneficios a corto plazo. 

  Implicaciones de perseguir objetivos distintos de los 
beneficios: 

  Con unos beneficios a largo plazo, los accionistas no 
apoyarán la empresa. 

  Sin beneficios, es improbable que sobrevivan las 
empresas.  

  Por tanto, hipótesis Max. Beneficios es razonable. 
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  Equilibrio a CP de la empresa: 

  Cálculo de la maximización de los beneficios para 
el nivel de la producción: 

  Beneficio (π ) = Ingreso total - Coste total 
  Ingreso total ( I ) = Pq 
 Coste total ( C ) = Cq 
 Por lo tanto: 

6.2 Equilibrio a CP de la empresa y de la ind... 
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6.2 Equilibrio a CP de la empresa y de la ind... 

0 

Coste, 
ingreso, 
beneficio 
(dólares 
anuales) 

I(q) Ingreso total 

Pendiente de  I(q)  =  IM 

I(q) Ingreso total=P(q)·q 

Pendiente de  I(q)  =  IM 

0 

Coste total 
Pendiente de  C(q)  =  CM 

¿Por qué el coste total es positivo cuando  q  es cero? 

Coste, 
ingreso, 
beneficio 
(dólares 
anuales) 

Producción (unidades al año) 

Producción (unidades al año) 

IM: Ingreso marginal es el ingreso adicional 
correspondiente a una unidad adicional de 
producción.  

CM: Coste marginal es el coste adicional 
correspondiente a una unidad adicional de 
producción.  

Fig. 8.1  
p. 262 
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  Comparación de I(q) y C(q): 

  Niveles de producción: 0- q0:  
  C(q)> I(q): 
  Beneficio negativo.  
  CF + CV > I(q) 
  IM > CM: 
  Indica un beneficio mayor con una producción mayor. 

  ¿por qué el beneficio es negativo cuando la producción es cero? 

6.2 Equilibrio a CP de la empresa y de la ind... 

Fig. 8.1  
p. 262 
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6.2 Equilibrio a CP de la empresa y de la ind... 

  Comparación de I(q) y C(q): 

  Niveles de producción: q0 -  q* 

  I(q)> C(q) 

  IM > CM: 

  Indica un beneficio mayor con una producción mayor. 

  Los beneficios aumentan.  

6.2 Equilibrio a CP de la empresa y de la ind... 

Fig. 8.1  
p. 262 
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6.2 Equilibrio a CP de la empresa y de la ind... 

  Comparación de I(q) y C(q): 

  Niveles de producción: q* 

  Nivel de producción: q* 

  I(q) > C(q) 

  IM = CM 

  CONCLUSION: Los beneficios se maximizan cuando 
IM=CM. 

6.2 Equilibrio a CP de la empresa y de la ind... 

Fig. 8.1  
p. 262 
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6.2 Equilibrio a CP de la empresa y de la ind... 6.2 Equilibrio a CP de la empresa y de la ind... 

C - I = π C - I = π 

IM Δ q 
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  La empresa competitiva 
  Precio-aceptante: la curva de demanda d es una 

línea horizontal porque las ventas de la empresa no 
influyen en el precio. 

  La Demanda del mercado D tiene pte. Negativa 
porque los consumidores demandan más cuanto 
menor es el precio. 

  Un productor vende todas las unidades a 4 dólares, sin 
tener en cuenta el nivel de producción del productor. 

  Si el productor intenta subir el precio, las ventas son 
nulas. 

6.2 Equilibrio a CP de la empresa y de la ind... 
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  La demanda de la empresa competitiva 

  El productor no puede aumentar las ventas bajando 
el precio. 

  P = D = IM = IMe 
  La curva de demanda d de la empresa es tanto su curva 

de IMe como su curva de IM. 
  IM= ΔI(q)/ Δq = IMe= I(q)/q 

  A lo largo de esta curva de demanda, IM=P 

  La maximización de los beneficios: 
  Conclusión: la regla para maximizar beneficios en una 

empresa competitiva es elegir un nivel de producción q de tal 
forma que el coste marginal sea igual al precio 

  CM(q) = IM = P 

6.2 Equilibrio a CP de la empresa y de la ind... 
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6.2 Equilibrio a CP de la empresa y de la ind... 

Fig. 8.3  
p. 265 



Juan Manuel Blanco Sánchez (coord.) 
Introducción a la Microeconomía. 
Curs 2009-2010 

6.2 Equilibrio a CP de la empresa y de la ind... 

Empresa competitiva con pérdidas 

Fig. 8.4  
p. 266 
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  Resumen de las decisiones de producción: 

  Los beneficios se maximizan cuando: CM = IM 

  Si P > CTMe, la empresa obtiene beneficios. 

  Si P < CTMe, la empresa obtiene pérdidas. 

  Si CVMe < P < CTMe, la empresa debe incurrir en pérdidas. 

  Si P < CVMe < CTMe, la empresa debe cerrar (regla de 
cierre). 

6.2 Equilibrio a CP de la empresa y de la ind... 

Ejemplo 1: 

I=90 (p=9; q=10)           q=10  Bº=90-130= -40 
CF=10        q=0   Bº =0-10=-10 
CV=120 
CT=130 

CVMe=120/10=12  P<CVMe 
CTMe=130/10=13 

Si cierra sólo  
pierde los CF 
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6.2 Equilibrio a CP de la empresa y de la ind... 

Ejemplo 2: 

I=130 (p=13; q=10)      q=10   Bº=130-140= -10 
CF=20           q=0    Bº =0-20=-20 
CV=120 
CT=140 

CVMe=120/10=12  P<CVMe 
CTMe=140/10=14  CVMe  <  P <  CTMe  

          12   < 13 < 14 

La empresa tiene pérdidas con q=10, pero 
aún así le conviene no cerrar, pues cubre 
parte de los costes fijos. 

 Si cierra      Bº=-20 (pierde los CF) 
 Si no cierra Bº=-10 (cubre 10 de CF) 
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6.2 Equilibrio a CP de la empresa y de la ind... 

El nivel de producción a corto plazo de una planta de 
 fundición de aluminio (EJ. 8.1, p. 267) 

Fig. 8.5  
p. 268 
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6.2 Equilibrio a CP de la empresa y de la ind... 

  La curva de oferta a CP de la emp. Competitiva (S): 
  Indica cuánto producirá una empresa a cada uno de los 

precios posibles. 
  Hemos visto que producen hasta que P=CM 
  Hemos visto que cierran cuando P<CVMe 
  Por tanto: 

   la oferta a CP de la empresa (S) es el tramo de la curva de 
CM que se encuentra por encima de la curva de CVMe. 

Fig. 8.6  
p. 270 
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6.2 Equilibrio a CP de la empresa y de la ind... 

  Observaciones: 
  La curva de oferta tiene pendiente positiva debido a los 

rendimientos decrecientes. 

  La subida de precio hace que la producción adicional sea 
rentable y eleva los beneficios totales de la empresa 
porque se aplica a todas las unidades que produce ésta. 

  La respuesta de la empresa a la variación del precio de 
los factores 
  Cuando varía el precio del factor, la empresa altera su 

nivel de producción para que el coste marginal de 
producción siga siendo igual al precio. 
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CM2 

q2 

Los costes de los 
factores aumentan 
y CM  se desplaza 

hacia CM2  
y q disminuye a 

q2. CM1 

q1 

Precio 
(dólares por 

unidad) 

Producción 

5$ 

Ahorro de la 
empresa debido a la 
reducción  
del nivel de 
producción. 

6.2 Equilibrio a CP de la empresa y de la ind... 

•   ¿Que sucede si aumenta el precio de los 
factores:  las empresas reaccionan reduciendo su 
nivel de producción 
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La producción a corto plazo de productos derivados 
 del petróleo (EJ. 8.3, p. 271) 

6.2 Equilibrio a CP de la empresa y de la ind... 
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  La curva de oferta del mercado a corto plazo 
muestra la cantidad de producción que obtiene la 
industria a corto plazo a cada uno de los precios 
posibles. 

  Consideremos un mercado competitivo con tres 
empresas para simplificar el gráfico: 

6.2 Equilibrio a CP de la empresa y de la ind... 
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  Si ↑P→ ↑q y ↑Q ⇒↑ demanda factores y ↑P 
factores  

  Si ↑P factores ⇒ ↑CM (caída de la oferta). 

  Conclusión:  
  Una ↑P puede hacer que la Sind sea menos sensible 

a las variaciones de precios. 

  La elasticidad de la oferta del mercado mide la 
sensibilidad de la producción de la industria al 
precio del mercado 

  La oferta perfectamente inelástica: cuando la 
planta y el equipo de la industria se utilizan tanto 
que sólo es posible aumentar la producción 
construyendo nuevas plantas.  

  La oferta perfectamente elástica surge cuando 
los costes marginales son constantes. 

6.2 Equilibrio a CP de la empresa y de la ind... 
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6.2 Equilibrio a CP de la empresa y de la ind... 

La industria mundial de cobre a CP  (EJ. 8.4, p. 274) 
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  El excedente del productor a corto plazo 
  La empresa obtiene un excedente en todas las 

unidades de producción, salvo en la última.  

  El excedente del productor es la suma de la 
diferencia entre el precio de mercado de un bien y 
el coste marginal de producción (en todas las 
unidades de producción). 

6.2 Equilibrio a CP de la empresa y de la ind... 

Fig. 8.1  
p. 277 
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  El excedente del productor a corto plazo: 

  El corto plazo con un coste fijo positivo: 

6.2 Equilibrio a CP de la empresa y de la ind... 

 CV - =  I EP Excedente del productor = 

Beneficios  =  π  = I - CV - CF 
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  A largo plazo, una empresa puede alterar todos 
sus factores, incluido el tamaño de la planta. 

  Supongamos una libre entrada y una libre salida. 

6.3 Equilibrio a LP de la empresa y de la ind... 

Fig. 
8.13  

p. 279 
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  Equilibrio competitivo a LP: 

  Entrada y salida: 
  La respuesta a largo plazo de los beneficios a corto 

plazo es el aumento de la producción y la caída de los 
beneficios. 

  Los beneficios atraen a otros productores. 
  Un mayor número de productores aumentan la oferta 

de la industria lo que disminuye el precio del mercado. 
  El proceso termina cuando P=CMeL. En este punto 

los beneficios son =0 y no existe incentivo a entrar ni 
salir. 

6.3 Equilibrio a LP de la empresa y de la ind... 
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6.3 Equilibrio a LP de la empresa y de la ind... 

S 1 

Producción Producción 

Precio 

40$ 
CMeL 

CML 

D 

S 2 
P 1 

Q 1 q 2 

Empresa Industria 

30$ 

Q 2 

P 2 

• Los beneficios atraen a las empresas 
• La oferta aumenta hasta que los beneficios son = 0 

Precio 

•  El equilibrio competitivo a largo plazo: 

 1)  CM = IM  
 2) P = CMeL 
  - No tienen incentivos para entrar o salir. 
  -Beneficios = 0. 
 3) Equilibrio del precio del mercado. 

Fig. 8.1  
p. 281 

Entrada de 
empresas 

Ej 1: EMPRESAS CON BENEFICIO 
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S 2 

Producción Producción 

Precio 

40$ 

CMeL 
CML 

D 

S 1 
P 2 

Q 2 q 2 

Empresa Industria 

30$ 

Q 1 

P 1 

• Las pérdidas hacen salir a empresas 
• La oferta disminuye hasta que los beneficios son = 0 

Precio 

•  El equilibrio competitivo a largo plazo: 

 1)  CM = IM  
 2) P = CMeL 
  - No tienen incentivos para entrar o salir. 
  -Beneficios = 0. 
 3) Equilibrio del precio del mercado. 

Salida de 
empresas 

6.3 Equilibrio a LP de la empresa y de la ind... 

Ej 2: EMPRESAS CON PÉRDIDAS 
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  Preguntas: 

  Explique el ajuste del mercado cuando P < CMeL y 
las empresas tienen idénticos costes. 

  Explique el ajuste de mercado cuando las empresas 
tienen costes diferentes. 

  ¿Para que entran las empresas en el mercado si al 
final el beneficio es cero? (p.280) 

  La forma de la curva de oferta a largo plazo 
depende del grado en que las variaciones de la 
producción de la industria afectan a los precios 
que deben pagar las empresas por los factores. 

6.3 Equilibrio a LP de la empresa y de la ind... 
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6.3 Equilibrio a LP de la empresa y de la ind... 

Industria de costes constantes 

A 
P 1 

CMe 

P 1 

CM 

q 1 

D 1 

S 1 

Q 1 

C 

D 2 

P 2 P 2 

q 2 

B 

S 2 

Q 2 

Los beneficios económicos atraen 
a nuevas empresas.  La oferta 

aumenta a  S 2   y el mercado vuelve 
al equilibrio a largo plazo. 

Producción Producción 

Precio 

S L 

Q 1   aumenta a  Q 2 . 
Oferta a largo plazo =  S L  = CMeL. 
La variación de la producción no  

afecta al coste de los factores. Precio 

• En una industria de coste constante, la curva de oferta a largo 
plazo es una línea recta horizontal a un precio que es igual al 
coste medio mínimo de producción a largo plazo. 

Fig. 
8.16  

p. 286 
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6.3 Equilibrio a LP de la empresa y de la ind... 

Industria de costes crecientes 

Producción Producción 

Precio 
S 1 

D 1 

P 1 

CMe 1 

P 1 

CM 1 

q 1 Q 1 
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S S L L 

P 3 

CM 2 

A causa de la subida de los  
precios de los factores, el 

equilibrio a largo plazo alcanza  
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CMe 2 
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P 3 

Q 3 q 2 
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D 1 
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Precio 

• En una industria de coste creciente, la curva de oferta de la 
industria a largo plazo tiene pendiente positiva. 

Fig. 
8.17  

p. 287 
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  La elasticidad de la oferta a largo plazo 

 1)   Industria de coste constante: 
  La elasticidad de la oferta a largo plazo es 

infinitamente elevada.  
  Los factores son fácilmente accesibles.  

 2)  Industria de coste creciente: 
  La oferta tiene una pendiente positiva y la elasticidad 

es positiva. 
  La magnitud de la elasticidad depende del grado en 

que aumenten los costes de los factores.  
  La oferta a largo plazo es más elástica que la oferta a 

corto plazo.  

6.3 Equilibrio a LP de la empresa y de la ind... 
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  Repaso: 
  El excedente del consumidor es el beneficio o valor total que 

reciben los consumidores por encima de lo que pagan por el 
bien. 

  El excedente del productor es el beneficio total o ingreso que 
reciben los productores por encima de los costes de la 
producción de un bien. 

6.4 La eficiencia en un mdo. competitivo 

Excedente  
del productor 

Excedente del 
productor:  

entre 0 y Q0,  
los productores reciben  
un beneficio neto de la  
venta de cada producto. 

Excedente del consumidor 

Cantidad 
0 

Precio 

S 

D 

5 

Q0 
Cons.r C 

10 

7  

Cons. B Cons. A 

Excedente del consumidor: 
entre 0 y Q0, los 

consumidores A y B 
reciben un beneficio neto  

por la compra del producto. 

Fig. 9.1  
p. 297 
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  Utilizando estos conceptos podemos evaluar los 
efectos en el bienestar de la intervención del 
Estado en el mercado.  

  Efectos en el bienestar: 

  Ganacias y pérdidas derivadas de la intervención del 
Estado en el mercado. 

  Ej. Fijar precios máximos 

  http://www.mviv.es/es/index.php?
option=com_content&task=view&id=233&Itemid=243  

  http://www.elboletin.es/secciones/noticia.jsp?
pRef=2008053000_10_27071__Economia-demanda-
queda-satisfacer  

6.4 La eficiencia en un mdo. competitivo 
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La pérdida de los productores 
es la suma del rectángulo A 

y el triángulo C. Los triángulos 
B y C miden conjuntamente 

la pérdida irrecuperable 
de eficiencia. 

B 

A C 

El beneficio de los  
consumidores es la  

diferencia entre  
el rectángulo A y el  

triángulo B. 

Pérdida irrecuperable 
 de eficiencia 

Cantidad 

Precio 

S 

D 

P0 

Q0 

Pmax 

Q1 Q2 

Supongamos que el Estado impone 
un precio máximo Pmax  inferior  

al precio P0 que vacía el mercado. 

6.4 La eficiencia en un mdo. competitivo 

Variación del excedente del consumidor y productor  
provocada por controles en los precios 

Fig. 9.2  
p. 298 
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  Observaciones: 
  La pérdida total es igual al área B + C. 

  Cambio total de excedente =  
(A - B) + (-A - C) = -B - C 

  La pérdida irrecuperable de eficiencia es la 
ineficiencia causada por los controles de los 
precios o la reducción del excedente del 
productor es superior al aumento del excedente 
del consumidor. 

  Los consumidores pueden experimentar una 
pérdida neta en su excedente, cuando la 
demanda es suficientemente inelástica. 

6.4 La eficiencia en un mdo. competitivo 
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Si la demanda es suficientemente 
inelástica, el triángulo B puede ser  
mayor que el rectángulo A. En este  
 caso, los consumidores sufren una  
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  ¿Cuándo generan un fallo del mercado los 
mercado competitivos? 

  Externalidades: Costes o beneficios que no se 
reflejan en el precio de mercado (por ejemplo,  la 
contaminación del medio ambiente, vacunas). 

  Falta de información: La carencia de información 
hace que los consumidores no puedan tomar 
decisiones de compra que maximicen la utilidad. 

  La intervención del Estado en estos mercados 
puede aumentar la eficiencia. 

  La intervención del Estado sin fallos del mercado 
puede producir ineficiencia o una pérdida 
irrecuperable de eficiencia. 

6.4 La eficiencia en un mdo. competitivo 


